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LE TRASFORMAZIONI DEL COMMERCIO

Labelcart, 40 anni di materiali adesivi %y

per efichette di aziende Ign:mdi e piccole

spiccano Ccl, Avery, Tico e
Zweckform. «In questi ultimi an-

i agli adesivi in foglio si 2 aggiun- - —— 5
miprammesaiemnoe | || futuro Su Internet grandi margini di crescita
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spiega Dario Viecelli — In un pros-
simo futuro prevediamo ulteriori
investimenti nel settore della
stampa in modo cosi da completa-
re un’offerta in termini di mate-
riali e personalizzazioni a 360°.
1 a nostra clientela € eterogenea e
va dal grossista rivenditore all’in-
dustria farmaceutica, dalla picco-
1a azienda con particolari esigen-
ze a grosse realta del settore ali-
mentare, chimico e medicale».
Approccio flessibile e personaliz-
zazione vogliono dire anche veni-
re incontro al cliente. Soggetto
che non mnecessariamente ¢
‘un’azienda: «Abbiaﬁo una vlasta
gamma di prodoti adesivi nel co-
mune formato A4, nello specifico
il nostro obiettivo € quello di por-
tare alla portata di chiunque ab-
bia una generica stampante da uf-
ficio gli standard qualitativi dei
settori industriali e produttivi. Di
modo che tanto il privato che vuo-

chiesta di prodotti economici per

© RPRIDUZIONE RISERVATA

® ® ® ®
«Siamo online dagli albori del web» =
si  aggiunta la produzione
di adesivi in rotolo fatti
su specifiche richieste
di stampa diverse
— e Acquirenti
imo Firenzani c i
SEGRATE [Milano) eterogenei
RA POCO arriverz ai 40 Vanno dai grossisti
anni di storia nella vendi- g - .
ta di materiali adesivi per deﬂ’lnd_uslna famm
i piu svariad settori dalla piccola azienda
dellindustria e dell’artigianato. con particolari esigenze I
La Labelcart di Segrate € nata nel a grosse realta del settore
1979 e ha resistito alle varie crisi e alimentare. chimico |
alla trasformazione digitale che z
ha coinvolto un mercato che si ba- e medicale
sava sullla stampa tipografica. La : .
chiave? Giocare d’anticipo e Com’é cambiato
scommetiere su situazioni dal il
grande potenziale, come puntare I mefcato
sul web quando nessuno lo face-
va. «11 nostro sito aziendale & atti- La crisi ha fatto abbassare
vo sin dagli albori di internet, dal le etichettare le sue piccole crea- ridurre i costi, dall’altro ha para- i prezzi ma ha reso
1998, ¢ ha comportato un notevo-  zioni quanto le aziende che neces- dossalmente aumentato la neces- ot O
le impegno finanziario — racconta sitano di autoprodursi gli adesivi sita da parte di alcune aziende di anche : piu esigenti
Dario Viecelli, titolare dell’azien-  possano farlo mantenendo la mas- avere prodotd eccellenti». Come nel richiedere
da (nella foto assieme al figho Tri-  sima qualita possibile». ha fatto in passato ’azienda cerca prestazioni eccellenti
stan)—E stato decisivo anche am- di giocare d’anticipo propenendo dal materiale
pliare 1a tipologia dei prodottinel ~ LO SCENARIO, tra I’altro, & cam- cose nuove e anche gli adesivi che acquistano
IMOMmMento giusto, anzi con un po’  biato tanto negli ultimi anni: «Ba- possono diventare smart: «Nei
di anticipo. Questo ha richiesto  sti pensare alla stampa tipografica nostri piani — aggiunge Viecelli — —
non pochi sforzi. Un alro mo-  che ¢ passata oramai quasi comple- ¢ Pintroduzione del service di Arrivano
mento importante per la nostta  tamente alla stampa digitale — con- stampa e materiali adesivi ancora l mleochi
realth & stato I'ingressoin azienda  tinua Viecelli — Questo ha richie- pill specifici e di nicchia come ad p
di mio figlio Tristan Viecelli  sto nuovi materiali e colland. II esempio le etichette Rfid (Radio- ;
Una mente giovane percepisce il  mercato & cambiato. Ora la cliente- frequency identification), che L"azienda introdurra
mercato, soprattutio il nostroche  Ia & pili esigente e richiede al forni- avendo un microchip al loro in- le etichette Rfid
& in continuo cambiamento». fOre eSperienza e preparazione tec- terno aprono possibilita enormi che hanno un microchip
nica che 30 anni fa non erano im- al cliente. Pensiamo ad esempio al loro intermo
L’AZIENDA distribuisce alcuni  maginabili. Anche Ia crisi econo- al controllo in entrata ed i usci- & aprono nuove
fra i principali marchi mondiali  mica ha inciso— prosegue Viecelli tadelle mercl inmagzinooals. . SEEESSEE Sl
di materiali adesivi e fra questi  — Se da un lato & aumentata Ia ri- velocita ed esattezza nel poter in- = e
ventariare le scorie». che le utilizza
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INTEGRARE le potenzialita del

* web con un approccio pitl classi- :

co con il cliente. E questo Pobiet-
tivo di Dario e Tristan Viecelli:
«Ci. abbiamo sempre creduto
all’e-commerce €, per quanto ri-

~ guarda il mercato italiano,




